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LA LACTANCIA MATERNA ES UN
DERECHO DEL BEBE Y DE LA
MADRE, Y FORMA PARTE DE LA
SALUD SEXUAL Y REPRODUCTIVA
DE LA MUJER. POR ESTE MOTIVO
LA LACTANCIA MATERNA TIENE
DOS PROTAGONISTAS CLAROS
QUE SON MADRE Y BEBE.
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| GLOBAL.

‘ras 20 ‘ﬁos de experiencia, con
. mds de 100 asociaciones
‘fed adas, los dias 3y 4 de

‘ octubre de 2025 se celebrard el
‘X Corjkreso de la Federacién

‘ Espafiola de Asociaciones Pro-

Lactancia Materna — FEDALMA. | %&N{,@J

LACTANCIA

El grupo anfitrién de esta edicidn
es la Asociacién ALMA, con sedes
en A Corufia y Culleredo.
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A CORUNA




¢QUE ES FEDALMA?

FEDALMA es la Federacién Espafiola de Asociaciones
Pro-Lactancia Materna, que ofrecen apoyo e
informacién dirigidos a las mujeres embarazadas y
lactantes. Fue fundada en 2003 y redne a mdés de 100
asociaciones y grupos de apoyo de toda Espafia.

Trabajar en red, coordinar acciones conjuntas y poder
unificar criterios comunes en la atencién a las
mujeres es una necesidad ante la pluralidad de
asociaciones por todo el territorio nacional.

FEDALMA, como organizacién integrada por
asociaciones de mujeres, recoge como propias todas
las acciones en pro de la igualdad sin que suponga
el menoscabo de la libre decisién de una
maternidad y crianza conscientes.



LACTANCIA ‘ ‘
n &nimo de lucro fundada en mayo de 2009 ‘ ‘
ntamientos de A Corufia y Culleredo. ‘

Jedicada al apoyo a la lactancia materna a través,

1jo de las voluntarias. Estas voluntarias son madres con ‘
ancia materna basada en la evidencia cientifica, que
sito ofrecer informacién contrastada para que cada familia
informadas.

dres que colaboran en ALMA |o hacen de forma totalmente
| mismo modo, todas las actividades que realiza la
ter gratuito, financiadas por las cuotas anuales de las

7

blicas.
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DAR VISIBILIDAD A REIVINDICAR LOS FAVORECER ‘
LA LACTANCIA DERECHOS DE LA SINERGIAS ENTRE
MATERNA. MADRE Y LA ASOCIACIONES.
~ INFANCIA.
i W | el P
5
CONTRIBUIR A UNA GARAN'l:IZAR UN REFORZAR EL PAPEL ‘
EXPERIENCIA TRATO ETICO HACIA DEL
POSTNATAL LOS BEBES Y SUS 2§°%’ﬁ§’°':25"°
MADRES. M ENTE DE

POSITIVA. B B10)




LEMA

Lactancia materna, de lo
singular a lo global.

OBJETIVOS

e Visibilizar las lactancias de
las que nadie habla.

« Ofrecer una perspectiva
anticapacitista, antirracista,
ecologista e integradora.

e Dotar de herramientas a las
asociaciones y profesionales
de la salud para crear
espacios donde todas las
lactancias maternas se sientan
bienvenidas.
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{POR QUE ESTE
EVENTO?

Hablar de lactancia materna es hablar
de salud. Salud para la madre y para el
bebég, en un acto con grandes
implicaciones socioculturales, econémicas

y medioambientales.

{POR QUE EN

A CORUNA?

A Corufia, Puerta del Atlantico, ha sido y
es puerto internacional desde hace
milenios, lo que la convierte en una
ciudad hospitalaria y abierta.

Por eso es un referente en el turismo de
congresos, con amplia infraestructura
para poder dar una cdlida bienvenida a
ponentes y congresistas de todo el
mundo.




¢POR QUE -
PATROCINARLO?

Si quieres que a tu marca se la
relacione con:

SALUD
BIENESTAR MATERNOINFANTIL r
ALIMENTACION SALUDABLE
SOSTENIBILIDAD
ECOLOGIA

INCLUSIVIDAD

l\

... y tu empresa se fundamenta en
estos valores, anfmate a patrocinar.



REPERCUSION
MEDIATICA

Los congresos FEDALMA suelen tener
una asistencia de alrededor de 300
personas.

Al congreso es posible acudir de forma
presencial y online, estando la
grabacién del streaming disponible
de manera indefinida.

Los principales ponentes de los
congresos FEDALMA son figuras de alto
impacto a nivel internacional.

Desde la organizacién del congreso se
lleva a cabo una importante labor de
difusién en RRSS y medios de
comunicacién. Una de ellas es la
entrevista previa a los ponentes para

aumentar el engagement del evento
en RRSS.



PUBLICO OBJETIVO

Nuestro piblico objetivo en este
congreso son...

« MUJERES DE 20-45 ANOS,
EN BUSQUEDA DE
EMBARAZO, EMBARAZADAS
Y/O CON HIJOS DE 0-4
ANOS.

« PROFESIONALES
SANITARIOS EN EL SECTOR
DE INFANCIA Y SALUD
REPRODUCTIVA DE LA
MUJER.

... Si tu empresa tiene en su target este
tipo de publico objetivo, este es un
Congreso que puede reportarle mucho
a tu marca!




wra
e —
L

dddtlaattill

TIPOS DE
PATROCINIO
DISPONIBLES

Tenemos diferentes opciones de

patrocinio, toda ayuda es buena'y con
muy poco podemos hacer mucho.
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EMPRESA PATROCINADORA PREFERENTE

APORTACION DINERARIA IGUAL O SUPERIOR A 3.000 €

« Inclusidn del logotipo y banners de su empresa en situacién preferente en los siguientes
soportes de comunicacidn:

e Logotipo en zona preferente en avances de programa (edicién
e|ectrénica, comunicaciones, notas de prensa).

e Programa oficial: logotipo en zona preferente en contracubierta y
pdgina de publicidad.

e Programa de mano: logotipo en zona preferente en contracubierta.

Pagina web del congreso. Presencia preferente del logotipo con enlace a
la web de la empresa patrocinadora.

Logotipo en carteleria y sefializacién del congreso.

Posibilidad de situar un punto de informacién comercial de tu empresa en
la zona de la pausa-café.

Posibilidad 'de incluir folletos publicitarios o merchandising en las bolsas
de quienes asistan. Autorizacidén de utilizacién del logotipo del congreso

en su propia publicidad.

Posibilidad de rueda de prensa para la firma del contrato de patrocinio.

Spot publicitario entre las intervenciones.



EMPRESA PATROCINADORA

APORTACION DINERARIA IGUAL O SUPERIOR A 1.000 €

« Inclusidn del logotipo y banners de su empresa en situacién preferente en los siguientes
soportes de comunicacidn:
« Logotipo en zona preferente en avances de programa (edicidn
e|ectrénica, comunicaciones, notas de prensa).
e Programa oficial: logotipo en zona preferente en contracubierta y
pdgina de publicidad.
e Programa de mano: logotipo en zona preferente en contracubierta.

« Pdgina web del congreso. Logotipo con enlace a la web de la empresa
patrocinadora.

« Logotipo en carteleria y sefializacién del congreso.

o Posibilidad de situar un punto de informacién comercial de tu empresa en
la zona de la pausa-café.

 Posibilidad de incluir folletos publicitarios o merchandising en las bolsas
de los asistentes.

« Difusién en las redes sociales del congreso.

e Posibilidad de entrega de bolsa regalo en las habitaciones del hotel
oficial del'evento para dar la bienvenida a los profesionales que asisten
al encuentro.



EMPRESA MICROPATROCINADORA

APORTACION DINERARIA IGUAL O SUPERIOR A 200 €

Presencia del logotipo en la contraportada del programa de mano.

Difusién en las redes sociales del evento.

Inclusién del logo/imagen como EMPRESA MICROPATROCINADORA en la
web del congreso.

Punto de informacién compartido en la localizacién del congreso.

Nombramiento y aparicién de logo de tu empresa, como
micropatrocinador general, en las notas de prensa.



I

)

N & el I
'ﬂn. ."“ 1 :

B
| --_._h'-. P




; QUIERES
PARTICIPAR?

CONTACTA
AHORA

Eva Gonzdlez Souto
Presidenta de Alma
congresoefedalma.org

65512 9819

www.fedalma.org



GRACIAS

Trabajemos juntos para conseguir
alcanzar los objetivos y promover

los valores que tenemos en comun.



